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Introduccion

Challapata y Uyuni, se constituyen en el principal centro productor de quinua en Bolivia.
Lamentablemente, factores relacionados con el cambio climatico, presencia de plagas, la falta de
aguay la degradacién de los suelos, han reducido considerablemente sus rendimientos afectando
el ingreso econdmico de los productores.

El proyecto “Uso de TIC en sistemas de comunicacién multiactores para la innovacién tecnoldgica
y comercial, en coordinacién con la Cdmara de Productores de Quinua de Oruro CADEPQUI OR,
han previsto la implementacion de una Campania para la produccion sostenible de quinua
organica, en alianza con PROINPA Y BIOTOP basado en el uso de bioinsumos (fertilizantes,
insecticidas, fungicidas, etc.). En este marco, sea elaborado un plan de difusién dirigido a proveer
informacion precisa y oportuna sobre Manenjo Integrado del Cultivo de la quinua.

Se plantea para tal efecto utilizar una estrategia basada en el uso de una serie combinada

de herramientas y medios de comunicacién, para la difusién de innovaciones tecnoldgicas
desarrolladas por PROINPA y BIOTOP, destacandose entre ellas el uso de TIC tradicionales

(impresos, sonoros y audiovisuales), y no tradicionales (el celular). Asimismo, la realizacion
de talleres de capacitacidn y la participacidn en ferias agricolas locales.

Objetivo general

*Fortalecer la Campafia para la produccion sostenible de quinua organica, a través del uso
combinado de las principales herramientas TIC, en estas zonas.

Objetivos especificos

*Proveer de informacion clara y oportuna a productores de quinua sobre el uso de
bioinsumos, a través de sms.

*Promover el intercambio de experiencias en innovacién tecnoldgica para el cultivo de la
guinua, mediante la Red Social de Productores Bolivianos de Quinua.

*Implementar una red de comunicacidon conformada por productores, promotores y
técnicos, a través del envid de informacidén oportuna y relevante generada en el marco de
la innovacidn tecnoldgica.



Grupo meta

*Productores de quinua afiliados a la Cdmara de Productores de Quinua de Oruro —
CADEPQUI OR.

*Promotores y técnicos de entidades de desarrollo y municipio involucrados con el cultivo
de la quinua.

Enfoque metodoldgico

El plan de difusidn se enmarca en principios y conceptos de comunicacion para el desarrollo,
entendiéndose la comunicacion como el medio por el cual los actores sociales se informan, se
involucran y participan de las decisiones que conciernen a su contexto social. En este marco, se
busca fortalecer los procesos de difusion, mediante el uso combinado de herramientas TIC, que
permitan informar, educar, ademas de comprometer al conjunto de actores involucrados, con los
procesos de innovacién tecnoldgica desarrolladas y promovidas por el proyecto.

Estrategia de difusion

El plan de difusidn, se apoya en una estrategia de comunicacion, cuyo desarrollo se asienta en tres
pilares fundamentales: La identificacidn y seleccién de TIC, la construccién de mensajesy la
difusion de la difusion propiamente dicha.

Identificacion, seleccion y validacion de herramientas TIC

Esta etapa nos permitira contar con informacion relacionada al contexto comunicacional local y en
particular de las caracteristicas de uso de las principales herramientas TIC accesibles y disponibles
del area de intervencidn del proyecto.

Para la identificacion, se realizara un sondeo de opinidn entre promotores y técnicos al respecto.
Luego se seleccionaran aquellas TIC cuyas sus caracteristicas permitan educar, ademas de
informar. Finalmente, seran incorporadas a los procesos de difusién de innovacion tecnolégica,
previa validacién con los productores.

Construccion de mensajes

Considerando las cualidades técnicas de cada una de las herramientas TIC priorizadas y las
caracteristicas socioculturales de los publicos metas, se elaborardn mensajes cortos y de mediana
extension dependiendo de las herramientas a utilizarse, gran parte de ellas relacionadas con las
innovaciones tecnoldgicas, ademas de comunicar mensajes de motivacion e invitacion a participar
en las actividades programadas por el proyecto. Los mensajes cumplirdn basicamente con la
funcion de: Informar, educar, recordar y comprometer, a los actores involucrados en el proyecto.

Los mensajes antes de ser difundidos, deben pasar por un proceso de validacion en el cual estaran
involucrados técnicos y promotores del proyecto. Asimismo, el nivel de profundidad de los
mensajes determinara la herramienta a través de la cual serd difundida.



Red de difusion en comunidades y municipios

Con el propésito de difundir las innovaciones tecnoldgicas desarrolladas y promovidas por el
proyecto, se establecerd una red de difusion de caracter masivo y también interpersonal
conformada por agricultores, promotores y técnicos, quienes recibirdn capacitacién y asistencia
técnica en el uso de estas herramientas.

Evaluacion

Con el propésito de ir ajustando el plan durante el desarrollo e implementacién del mismo se
realizaran evaluaciones trimestrales considerando aspectos de aceptabilidad, usabilidad y

eficiencia.

e Usabilidad, valorar la facilidad con que las personas pueden utilizar una herramienta
particular con el fin de alcanzar un objetivo concreto.

e Aceptabilidad, Valorar las propiedades gramaticales y semanticas que un enunciado debe
reunir para que resulte comprensible por los hablantes de una lengua dada.

e Eficiencia, Se define como la capacidad de disponer de alguien o de algo para conseguir un
objetivo determinado con el minimo de recursos posibles viable

Resultados de las actividades:

1) El sondeo comunicacional, permitirad conocer cuales son las principales herramientas y medios
TIC utilizadas en Challapata y Uyuni, considerando criterios de disponibilidad y accesibilidad.

2) La priorizacién de medios, posibilitard identificar las herramientas y/o medios TIC con mejores
condiciones uso y cualidades comunicacionales en las comunidades.

3) La revision de contenidos, facilitard la construccién de mensajes considerando la cantidad de
informacion que contiene cada una de las tecnoldgicas y las cuales deben ser comunicadas a los
agricultores de manera sencilla y clara.

4) La construccion de mensajes, se realizara conjuntamente con productores, promotores y
técnicos, con el fin de adecuar los mensajes al contexto comunicacional de las comunidades.

5) La validacidn, permitira difundir mensajes apropiados al lenguaje de los productores
considerando niveles de lectura y escritura.

6) Socializacién de contenidos, esta actividad tiene el propdsito de informar a técnicos,
promotores y agricultores sobre el tipo y caracteristicas de los mensajes que serdn difundidos en
las comunidades.

7) Gestion con medios de comunicacidn, la actividad reviste de gran importancia en el entendido

que los medios de comunicacién locales seran involucrados para la difusidon de innovaciones



tecnoldgicas a través de programas radiales y televisivos con niveles altos de audiencia
permitiendo llegar de manera masiva a los productores de quinua, en Challapata y Uyunii.

9) Acompafiamiento, esta actividad permitira apoyar el desarrollo del cronograma de difusion de
innovaciones tecnoldgicas desde la perspectiva comunicacional, proporcionando insumos
comunicacionales de manera oportuna y pertinente.

10) La evaluacidn, posibilitara realizar ajustes al desarrollo del plan de difusién de manera
oportuna, en el marco de sus objetivos.

11) El informe, reflejara los resultados alcanzados durante el desarrollo del plan de difusion desde

la perspectiva comunicacional.

ESTRATEGIA DE PRODUCCION DE QUINUA
ORGANICA CON BIOINSUMOS

Etapa critica 2
Khakos 95%, Ticonas 5%

Etapa critica 1
Ticonas 70%, Khakos 30%
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Descripcion de las herramientas y sus funciones

El celular, permitird enviar recordatorios oportunos relacionados con las actividades del proyecto
y la implementacion de las innovaciones tecnoldgicas difundidas por el proyecto, durante el ciclo
vegetativo del cultivo de papa. Ejemplo, durante la etapa de crecimiento vegetativo del cultivo de
papa se enviaran recordatorios acerca de las buenas practicas agricolas que se deben realizar en
esta etapa.

La radio, coadyuvara en la sensibilizacidon y promocion de innovaciones tecnoldgicas para una
produccién sostenible de quinua orgdnica, en Challapata y Uyuni.

Los impresos, permitira llegar con informacién relacionada a las innovaciones tecnoldgicas
desarrolladas y difundidas en el marco del proyecto, a nivel de beneficiarios.

Videos, los audiovisuales seran utilizados en eventos de capacitacién como herramientas de
retroalimentacion de los aprendizajes adquiridos respecto de las innovaciones tecnoldgicas

desarrolladas y difundidas en el marco del proyecto.



